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INTRODUCCION

AUDIO
AUDIOVISUALES
IMPRESOS
MEDIOS
, NIVEL
QUIEN QUE INTENCION A CULTURAL
EHIEHESA QUIEN EDAD
SEXO
MENSAJE
CODIGOS

VERBALES (SINTACTICOS,
LEXICOS Y RECURSOS)
ICONICOS

(CONTORNO, COLOR...)
VALORES DENOTATIVOS
Y CONNOTATIVOS DE LA
IMAGEN



QUIEN-EMISOR

EMPRESA

DIMENSION: ARTESANA, MEDIANA, GRANDE

DISTRIBUCION: LOCAL, NACIONAL, INTERNACIONAL
PRODUCTO: MARCA Y TIPO DE PRODUCTO: DE PRIMERA
NECESIDAD, LUJO SUPERFLUO, SERVICIO

QUE-MENSAJE

. COMERCIAL O INSTITUCIONAL

.PREDOMINIO DE LO RACIONAL, LO EMOTIVO O LO
SUBLIMINAL

. DE INTRODUCCION, DE PRESTIGIO

. INFORMATIVO ,PERSUASIVO

.PROBLEMA-SOLUCION, EFECTOS DEL PRODUCTO, CON
PRESENTADOR, CON TESTIMONIO, SITUACIONES DE LA VIDA
REAL, EFECTOS ESPECIALES

. TONO INFORMATIVO, EDUCATIVO, EMOTIVO, NOSTALGICO,
FANTASTICO, POLEMICO, SENSUAL, EROTICO, HUMORISTICO..

A QUIEN-CONSUMIDOR
EDAD, SEXO, NIVEL ECONOMICO , ACTIVIDAD

A TRAVES DE- SOPORTES
IMPRESO, AUDIOVISUAL, TELEFONICO...

COMO- REALIZACION
IMAGENES, TEXTO, MUSICAS, SILENCIO...




VALORES DE LAS IMAGENES Y DE LOS COLORES
CONTORNOS: CUADRADO: RECTITUD, RACIONALIDAD,
ESMERO

TRIANGULO: CONFLICTO, TENSION

CIRCULO: CALIDAD, PROTECCION

COLOR: AMARILLO: ESTIMULANTE, EXTROVERTIDO
NARANJA:ATREVIDO, AVENTURERO, JUVENIL,
IMAGINATIVO

ROJO: FUEGO, AGRESION, EXCITACION, VIOLENCIA
AZUL: PROFUNDIDAD, QUIETUD, CIELO, PUREZA,
CONFIANZA

PURPURA: SABIDURIA, DOLOR, TRISTEZA

BLANCO: INOCENCIA, PUREZA

NEGRO: MUERTE, DOLOR, INCREDULIDAD




EL LENGUAJE VERBAL EN LA PUBLICIDAD

APELACIONES AL RECEPTOR

INNOVACION LEXICA

PONDERACION ( VALOR MUY POSITIVO DE
LAS PALABRAS)

BREVEDAD Y CONCISION

RECURSOS RETORICOS (EN EL LENGUAIJE
VERBAL Y EN EL ICONICO)



FIGURAS LITERARIAS EN PUBLICIDAD
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CHAUSSURES /{ VETEMENTS ET ACCESSOIRES
7

Informations points de vente : (1) 43 657 67 2



The copy says. "Hamny's bread. Nice and Sofl * Indeed


http://i184.photobucket.com/albums/x203/webadictos/publicidad_harry_bread.jpg
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http://kudabur.com.ar/kb-multi/wp-content/uploads/2007/12/publicidades_buenas_02.jpg
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Mas pequefio
Mas liviano

Mas cdmado
Mas practico

Mas iPod ||
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http://farm2.static.flickr.com/1214/769244959_386bc05b58.jpg?v=0

MUIJER Y PUBLICIDAD
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Creemos que todas las mujeres son importantes,
porque cada una de ellas es Unica, irrepetible’ y
hermosa si se lo propone. Para Vicky Form ** la
belleza no tiene talla, color, ni edad, simplemente es
una cuestion de actitud. jNo crees?

2Crees que
me Sobra

algo_?

Fla cencualidad
no Solo cabe

en talla chica

Si te sientes...jEres!

ACTITUD

VICK¥ dFORM”

Solicite su catalego al telemarketing 01 800 50 44 302










PUBLICIDAD ENCUBIERTA






http://maletadeloco.blogsome.com/images/publicidad_subliminal_camel.gif
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http://webalia.com/imgs/reir_subliminal1.jpg
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FIJAROS MUY BIEN EN TODOJS LOS DETALLES DE ESTA IMAGEN




